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3. 나가며

【초록】

이 논문은 중국 현대소설, 특히 신감각파(新感覺派)의 작품에 나오는 상품과 광고를 추출

하여 그 표상과 브랜드의 역사를 살펴보고자 한다. 이들 작가의 작품엔 수많은 시각 매체와

도시 매체가 출현한다. 그 가운데 현대 상품은 현대인이 갖고 싶어 하는 욕망의 리스트이자

오마주(Hommage)다. 자동차, 보석 등과 같은 고급 사치품에서부터 일상 생활용품에 이르기

까지 현대 상품은 각종 매체를 통해 자신의 가치를 온갖 방법을 동원하여 선전한다. 위의 작

품들을 토대로 현대 상품 목록을 뽑은 결과 크게 몇 가지 범주, 즉 영화나 배우 광고, 담배

광고, 양주 광고, 자동차 광고, 일상용품 광고 등으로 나눌 수 있겠다. 본 연구자는 상품 매체

와 공간 매체를 모두 상품 광고의 범주 속에 넣을 수 있다고 보고 다시 이를 도시 경관 광
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고, 공인 광고, 기호품 광고, 사치품 광고, 일상용품 광고 등으로 분류하여 논의할 것이다.

【키워드】중국 현대문학, 신감각파, 상하이, 마오둔, 딩링, 류나어우, 무스잉, 헤이잉, 상품,

광고, 오마주, 포스터, 담배, 양주, 비누, 영화, 영화배우, 허리우드 모더니티, 댄스홀, 자동차, 4

대 괴물

1. 들어가며

근대 도시가 탄생하면서부터 도시 문화는 문학 속으로 깊이 자리를 잡기 시작했다. 도시와

문학 텍스트 간의 관계 연구에 불을 지핀 사람은 발터 벤야민(W. Benjamin, 1892-1940)이다.

그의 문화이론은 서구 학계에서 바이블처럼 떠받들어지고 있으며 이는 문화 지형학하고도 연

결이 된다. 발자크(H. Balzac, 1799-1850)의 파리, 디킨스(C. Dickens, 1812-1870)의 런던, 카

프카(F. Kafk, 1883-1924)의 프라하, 마크 헬프린(Mark Helprin, 1947- )의 뉴욕, 라오서(老
舍, 1899-1966)의 베이징, 이상(李箱, 1910-1937)과 박태원(朴泰遠, 1910-1986)의 경성(京城)

등처럼 현대 도시 혹은 도시의 일상생활을 묘사한 작품이 출현했고, 이들 작품들은 일련의

도시 형상을 창조했다. 아울러 도시의 발전은 사람의 생활방식을 바꾸고 새로운 도시 관념을

탄생시켰다. 여기에서 더 나아가 지역학/도시학 연구의 출발점이 되기도 했다.

본고에서도 중국 현대문학 텍스트에 나타난 도시의 일상 문화, 그 가운데에서도 근대 자

본주의 상품을 포함한 광고를 중점적으로 보고자 한다. 광고는 근대 도회의 산물이다. 서구의

근대 상품이 도회지에 상륙하면서 이들을 선전하는 근대적 광고가 급속히 출현했다.

최근 들어 상하이 관련 연구가 축적되었고 다각적인 학제간 연구가 진행되는 것으로 알고

있다. 그러나 우리의 경우 중국 현대문학 연구에 보다 더 다각적인 연구방법 도입이 필요하

다고 본다. 그 연구 방법 가운데 적용하고 싶은 것은 오감(五感)에 관한 접근 방법이다. 본

논문에서는 그 가운데 하나인 시각 매체[광고]와 도시 매체[문화 공간]를 중심으로 분석하고

자 한다.

분석 연구 대상은 주로 상하이에서 활동했던 작가의 작품 위주로 분석하고자 한다. 마오둔

(茅盾, 1896-1981), 딩링(丁玲, 1904-1986)을 위시하여 신감각파 작가 및 장아이링(張愛玲, 192

0-1995) 등의 작품이 도시 문화와 밀접한 관계를 지니기 때문이다.

2. 중국 현대문학 작품에 나타난

상품-광고의 표상과 브랜드의 역사

중국 현대문학의 주제는 크게 계몽, 구망, 해방[翻身]으로 압축되고 범주화되어 왔다. 그러

나 중국 현대문학의 기둥을 지탱하고 있는 또 하나의 축은 인간의 욕망을 전면에 내세운 소

위 원앙호접파(鴛鴦蝴蝶派), 해파(海派), 신감각파로 불리는 작가와 그들의 작품이다. 이들은
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1949년 신중국 성립 이후에 중국 현대문학사에서 퇴폐적이라는 이유로 사라져버렸다가 1980

년대 중반부터 재평가를 받고 있다.

그중에서 ‘신감각파’로 불리는 유파는 1928년 9월 류나어우(劉吶鷗, 1900-1939)가 타이완에

서 상하이로 돌아와 다이왕수(戴望舒, 1905-1950), 스저춘(施蟄存, 1905-2003) 등과 함께 반월

간 문예지인 무궤열차(無軌列車)를 간행하면서 발걸음을 내디딘 중국 최초의 모더니즘 소
설 유파다. 이 문예지는 일본의 신감각파 문학을 소개하면서 모더니즘 경향을 띤 작품을 발

표하는 동시에 일부 진보적인 작품도 발표하였다.

중국 신감각파의 리더로 알려진 류나어우와 무스잉(穆時英, 1912∼1940)은 상하이의 역동

적인 시각 매체와 문화 경관을 투사하려고 시도함으로써 중국문학의 모더니즘 발전에 크게

기여한 공로자다. 특히 무스잉은 도시의 이국풍(exoticism)을 묘사한 중국 최초의 작가로 평

가받고 있으며, 현대의 다양한 스펙트럼을 구현했던 작가였다. 실제로 무스잉은 나이트클럽의

광적인 단골 고객이었으며 심지어 자신보다 여섯 살이나 많은 댄서 취페이페이(仇佩佩)를 짝

사랑하여 그녀를 쫓아 상하이에서부터 홍콩까지 가서 결국 아내로 맞아들일 정도로 열정적이

었다.

동아시아에서 상하이는 구미를 가지 않고도 근대를 배울 수 있는 문화적 공간이었다. 게다

가 상하이는 1923년 9월 1일에 일어났던 관동대지진으로 파괴된 도쿄(東京)를 대신하여 금

융·무역 유통 관광을 중심으로 한 해운 항로를 연결하는 도시 네트워크의 중추가 되었다.

특히 상하이 푸저우루(福州路) 일대는 서점과 출판사가 밀집해 있어 문인과 예술가가 자주

찾던 문화 공간이 즐비했다. 이들은 출판 미디어를 통해 물질문화(material culture)에 기반을

둔 서양 모더니즘 텍스트를 수용하기도 하고 이들의 손을 거쳐 재창조되기도 했다. 이렇게

수용되거나 재창조된 상하이의 문화는 색다른 문화 창조에 이바지했다. 이러한 문화는 일제

강점기에 상하이를 찾았던 한국 작가에게도 문학적 모티프를 제공해주었다.

본 연구에서 분석 대상으로 선정한 소설에 출현하는 상품은 대부분 실재하는 유명 브랜드

제품이다. 그러한 상품 및 도시 공간 매체로는 초콜릿, 박하사탕, 자동차, 브라질 커피, 고급

향수, 고급 백화점, 카바레, 허리우드 영화배우, 고급 양주, 외제 담배, 시가, 아스피린, 브라우

닝 권총, 럭스 비누, 파커 만년필, 외국 언론사, 극장, 코카콜라, 스쿼시, 왈츠, 부르스, 비너스

조각상, 광고탑, 하이힐, 유성기, 재즈음악, 포커, 커피숍, 포도주, 쿠바 음악, 러시아 레스토랑,

호텔, 샴페인, 음료수, 맥주, 화보, 폭스트롯, 룸바, 경마장, 서양 악기(섹스폰), 네온사인, 탱고,

댄스홀, 브랜디, 위스키, 스틱, 프랑스 모자, 탭 댄스 등 부지기수다. 유명 브랜드로 이루어진

상품 진열장 같은 소설 속에서 이러한 물질적 기호는 그 자체가 광고로 읽힌다. 그리고 이

소설을 읽는 독자를 대형 백화점과 같은 실제의 상품 세계 속으로 유혹하고 인도한다. 상품

진열장에서 번쩍이는 고가 상품은 지금은 구입할 수 없지만 언젠가는 소유하고자 하는 이상

이자 희망이다. 백화점이 바로 꿈, 희망, 욕망의 진열장이자 전시장인 셈이다.

상하이는 외국인의 천당이고 중국인의 지옥이라는 말이 생길 정도였다. 실제로 무스잉의

상하이 폭스트롯(上海的狐步舞) 의 첫 구절은 “상하이는 지옥 위에 세워진 천국!(上海, 造在

地獄上面的天堂!)”1)으로 시작하고 있다.

1) 穆時英, 上海的狐步舞, 經濟日報出版社, 2002, p.1.
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마오둔의 장편소설 한밤중(子夜)를 보면 근대적인 물질적 상징을 무척 상세하게 나열한
다. 자동차(1930년 식 시트로엥), 전등과 선풍기, 라디오, 양옥집, 소파, 브라우닝 권총, 시가,

향수, 하이힐, 미용실, 하이알라이 경기장, 그래프턴 실크 실, 플란넬 수트, 맥주병과 사이다

병, 그리고 폭스트롯과 탱고, 룰렛, 매음굴, 투견, 낭만적 터키탕, 무희와 영화배우 등. 이들

편리한 현대식 설비와 안락과 소비를 위한 물품은 결코 작가가 상상력을 발휘하여 만든 것이

아니라, 실재한 것을 소설 속에 진열함으로써 이해하고자 했던 리얼리티의 일부다.

특히 신감각파의 소설에서 영화관, 백화점, 경마장, 댄스홀과 같은 공간과 위스키, 자동차,

궐련 등과 같은 근대적 사물이 가지는 비중은 절대적이다. 예를 들어 무스잉의 소설 낙타

니체주의자와 여인(駱駝 尼采主義者與女人) 에서 남자 주인공은 카페 나폴리(Cafe Napoli)에

서 이국적인 모던 걸을 만나 저녁식사를 하는데, 그 모던 걸은 주인공에게 무려 373종이나

되는 담배 브랜드, 28종의 커피 이름, 5천 종의 칵테일 배합 방식을 가르쳐준다. 심지어 무스

잉의 오월 에서는 융안(永安) 백화점에서 시행한 하계 바겐세일 광고문을 통째로 실었다.

제국주의, 자본주의, 신문화와 함께 들어온 서양의 광고 스타일은 단순히 상품을 소개하는

매개체가 아니었다. 광고는 그것 자체가 하나의 신문화이면서 또한 사람들의 뇌리에 생경한

문화를 주입하는 주도적 역할을 했을 것이다. 소비자 구매 욕구의 자극은 광고를 통해 이루

어진다.

아편전쟁의 패배로 개항된 5개 항구 가운데 특히 상하이에는 외국 공장이 들어서면서 서

구의 아이디어와 문화적 영향을 수용했으며 이를 계기로 서양 문물이 쏟아져 들어오게 되었

다. 조계의 형성으로 유럽과 미국의 상인들이 상하이로 진입하였고 상하이 외국 공장 설립과

더불어 수입된 면직물, 석유, 염료, 바늘 등을 팔기 위한 방편으로 자국에서 광고하던 포스터

를 중국인에게 소개했다. 그 당시 수입된 광고 형태의 대부분은 신문광고나 포스터였다.

상하이에서 번성했던 광고 포스터는 상품의 차별화 전략으로 끌어들인 전통과 근대의 개

념 속에서 문화적 식민주의 상태였던 중국의 사회상을 떠올리게 해준다. 또 광고의 여성 이

미지에서 보여주는 자본주의의 어두운 이면과 돈과 부에 대한 열망은 그 당시 근대라는 품격

(신분상승)을 살 수 있는 통로였다. “동양의 파리”, “동양의 진주”라는 명성과 걸맞게 신생 자

본주의 도시였던 상하이의 탄생은 1920, 30년대의 경제적 번영과 더불어 전통적 억압이 약해

진 틈을 타서 서구 사회의 개인주의가 도시의 문화와 생활양식을 주도했다. 이런 서구의 개

인주의는 서구 취향적 유행, 여성에 대한 상업주의적 접근과 성의 상품화로 흘러들어 과도한

개화와 지나친 서양화라는 결과를 낳았다.

광고의 주요 매체는 신문, 잡지, 도시의 곳곳에 나붙은 포스터와 광고판, 네온사인 및 기타

전광판 등이다.

신문이 일상인에게 가져다주는 의미망은 사람마다 다르게 표현된다. 딩링(丁玲, 1904-1986)

의 소피 여사의 일기(莎菲女士的日記) 를 예로 들어보자.

상해신문이 배달되면 곧바로 읽어본다. 순서대로 그 큰 활자체의 제목이 달린 국내 소식부터

해외의 핫뉴스, 자질구레한 지역 뉴스…… 교육계, 당(黨) 교화 교육, 경제계, 9·6 공채 가격 등

을 빠짐없이 본다. 그런 뒤 어제와 그제 이미 보았던 신입생의 남녀 반 편성 공고며, 재산 분할

때문에 일어난 소송 광고를 본다. 그리고 심지어 무슨 606, 만병통치약(百靈機), 개명극(開明劇),
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진광(眞光) 영화관의 영화…… 광고까지 익숙해질 정도로 보다가 마지못해 신문을 접는다. 물론

어떤 때는 새로운 광고를 발견하기도 한다. 그러나 역시 무슨 포목점의 5-6주년 기념 세일 아

니면 엉성하게 낸 부고 따위다. (報來了, 便看報, 順着次序看那大號字標題的國内新聞, 然後又看

國外要聞, 本埠瑣聞……把教育界, 黨化敎育, 經濟界, 九六公債盤價……全看完, 還要再去溫習一次

昨天前天已看熟了的那些招男女編級新生的廣告, 那些爲分家産起訴的啓事, 連那些什么六○六, 百零

機, 美容藥水, 開明戱, 眞光電影……都熟習了過後才懶懶的丢開報紙. 自然, 有時会發現點新的廣告,

但也除不了是些綢緞鋪五年六年紀念的減價, 恕訃不周的訃聞之類.)2)

위에서 알 수 있듯이 위 주인공 소피(莎菲)가 신문을 읽는 이유는 정보를 습득한다거나 호

기심을 충적시킨다거나 광고를 통해 사고 싶은 물건을 검색하기 위해서도 아니다. 그저 인내

심을 가지고 시간을 소모하기 위해서다. 따라서 위의 소설에 출현하는 광고나 상품은 작자나

화자, 그리고 독자에게도 별 의미를 주지 못한다. 실제로 필자가 이 소설을 읽을 때에도 무심

코 지나쳐버린 적이 있었다. 그렇지만 소위 ‘해파’ 작가와 그들의 작품, 그리고 그 문화적 공

간을 향유하고 있는 그들의 독자에게는 전혀 다른 의미로 다가오고 전해진다. 이러한 상관관

계를 살펴보는 것이 이 글을 쓰는 목적이기도 하다. 아래에서 보고자 한다.

위의 작품들을 토대로 현대 상품 목록을 뽑은 결과 크게 몇 가지 범주, 즉 영화나 배우[공

인] 광고, 담배[기호품] 광고, 양주 광고, 자동차[사치품] 광고, 일상용품 광고로 나눌 수 있겠

다. 이 가운데 가장 빈번하게 출현하는 것은 일상생활과 떨어질 수 없는 담배 광고다.

1) 담배 광고

중국에서 아편전쟁을 전후하여 아편의 폐해가 심각해짐에 따라 아편 흡연을 못하게 되면

서 담배 흡연 인구가 급속도로 증가했고 담배 회사의 경쟁도 그만큼 치열해졌다. 중국남양형

제연초공사(中國南洋兄弟煙草公司)에서는 장성(長城) 표와 금전(金磚) 표 담배를, 중국삼흥연

초공사(中國三興煙草公司)에선 미녀(美女) 표, 상하이화성연초공사(上海華成煙草公司)에선 미

려(美麗) 표를 생산했다. 상하이화성연초공사는 1920년대 후기에 닝보(寧波) 사람 천추샹(陳

楚湘, 1897-1973)과 다이겅신(戴耕莘, 1895-1956)이 상하이에 세운 담배 회사로, ‘금서(金鼠)’

표 담배를 생산했다. 이 상표는 ‘갤릭’의 사신인면(獅身人面) 와상과 흡사했지만 당시엔 이의

를 제기하는 사람이 없었다. 이 담배는 가격이 워낙 저렴해서 농촌에서 많이 팔렸다. 저렴한

담배로는 여송연(呂宋煙)3)이 보인다. 후엔 저명한 고급 담배 ‘미려’ 표가 나왔는데, 담뱃값 중

앙에 타원형의 미인상을 인쇄하여 넣었다, 이 담배의 질도 좋고 가격도 적절하여 이 담배를

피우는 사람이 많아졌다. 그 가운데 가장 이름을 날린 영미(英美)연초공사(BAT: British Am

erican Tobacco)에서는 합덕문(哈德門), 전문(前門), 노도(老刀), 선도(仙島) 표 담배를 생산했

다.

이처럼 담배회사 간의 경쟁이 치열하다보니 선전 방식도 다양했다. 주로 세 가지 방식으로

2) 丁玲, 丁玲文集․第2卷, 湖南人民出版社, 1982, p.46.
3) 필리핀의 루손 섬에서 생산하던 시가를 말한다. 黑嬰, 爸爸上園口去 帝國的女兒, 上海書店, 1988,
p.190. “有的當兒他還要含了支低價的呂宋煙.”
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선전했다. 첫째는 악대를 조직하여 거리로 나가 악기를 연주하여 관중을 끌어 모아 담배를

팔았다. 두 번째는 거리에 담배 선전 광고를 붙이는 것이다. 셋째는 담배 카드를 만들어 선전

했다. 남양형제연초공사에서는 삼국연의(三國演義)의 등장인물을 그린 카드를 만들었고, 상
하이화성연초공사의 미려 표 담배에는 봉신연의(封神演義) 등장인물을 그렸다.
갤릭(Garrik, 중국명 茄力克)4) 담배는 상하이나 톈진(天津) 등 중국 현지에서 생산하지 않

고 영국에서 직접 수입한 최고급 담배였다.

당시 이런 민요가 있었다고 한다.

眼上戴着托立克 눈엔 탈릭을 걸치고

嘴裏叼着茄力克 입에는 갤릭을 물고

手裏拿着司梯克 손에는 스틱을 든다.5)

백석포(白錫包, Capstan)6) 담배는 상하이에서는 ‘교반(絞盤)’ 표라고 부르는데 담뱃갑에 기

선의 캡스턴이 인쇄되어 있기에 이렇게 부르기도 한다.

미국산 담배 ‘낙타(駱駝)’7) 표, ‘길사(吉士: Chesterfield)’8) 표는 칠칠사변 전에는 거의 피우

는 사람이 없었다. 미국 담배의 유행은 항전 승리 후 시작되었다.

심지어 CRAVEN A와 같은 담배는 무스잉의 단편소설 제목으로 선정되었다. 이 담배는 영

국 Carrerras Ltd에서 1863년에 첫 출시한 이래 1930년대 영국에서 큰 인기를 끌었다고 한다.

중국에선 ‘黑猫’ A라고도 부른다. 지금도 자메이카, 베트남, 캐나다 증지에서 생산되고 있다.

그리고 중국남양형제연초공사에서 제조한 백금룡(白金龍, Golden Dragon) 담배도 신감각파

소설에 등장한다.

이처럼 담배회사간의 경쟁이 붙으면서 담배 달력 포스터가 등장했다.

“미인은 사랑스럽다. 담배도 사랑스럽다. 담배가 국채를 위해서라면 더욱 사랑스럽다.(美人可

愛, 香煙亦可愛. 香煙而爲國債則尤可愛.)”

이러한 담배 달력 포스터는 민국 초기부터 나오기 시작되었는데 이를 그린 대표적 화가로

는 정만퉈(鄭曼陀, 1885-1961), 항즈잉(杭稚英, 1900-1947), 셰즈광(謝之光, 1900-1976), 진메이

성(金梅生, 1902-1989), 진쉐천(金雪塵, 1904-1996), 장비우(張碧梧, 1905-1987), 리무바이(李慕

白, 1913-1991) 등이 있는데 이 가운데 항즈잉이 가장 유명하다.

2) 양주 광고

4) 마오둔의 한밤중(子夜)(제2장), 무스잉의 상하이 폭스트롯(上海的狐步舞) 등에 나오는 담배 이름
이다.

5) 王了一(王力), 手杖 棕櫚軒詹言
6) 무스잉의 한 소인배의 운명(一個小人物的命運) 에 나오는 담배 이름이다.
7) 무스잉의 낙타 니체주의자와 여인(駱駝 尼采主義者與女人) , 담배(煙) 에 나온다.
8) 무스잉의 상하이 폭스트롯 , 노리개가 된 남자(被當作消遣品的男子) , 나이트클럽의 다섯 사람(夜

總會裏的五個人) , 낙타 니체주의자와 여인 , PIERROT , 담배 , 오월(五月) 등.
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술은 인류의 일상생활이나 교제에서 빠질 수 없는 음료다. 고대 중국에서는 작가들에 의해

지식인들이 음풍농월하거나 전원생활의 즐거움을 묘사할 때 주로 술을 동원했다. 양주가 중

국에 언제 처음으로 들어왔는지 확인할 길은 없으나, 신감각파 소설 텍스트에는 양주 및 외

국 음료가 많이 나타난다.

무스잉(穆時英)의 상하이 폭스트롯(上海的狐步舞) 에서는 실제 양주 브랜드인 Johnny W

alker가 등장한다. 심지어 ‘Still Going Strong’이라는 광고 문구까지도 등장하며 그밖에 백마

표(白馬牌) 위스키, 브랜디, 샴페인, 칵테일 등도 자주 출현한다.

인도네시아에서 태어난 화교 작가 헤이잉(黑嬰, 1915-1992)의 소설에도 브랜디9), 샴페인10)

및 사르시(sarsi)11)와 같은 각종 탄산음료가 출현한다.

3) 비누 광고

19세기 초 유니레버(Unilever)의 전신이었던 영국 레버 브라더즈(Lever Brothers)가 중국

수입 비누의 30퍼센트 가량의 시장 점유율을 보유하자, 1923년 2월에 상해에서 상표 등록을

마쳤다. 그리고 상하이 와이탄(外灘) 18호 매쿼리은행(麥加利銀行) 4층 건물에 중국 지사를

설립하고 양수푸루(楊樹浦路) 연강(沿江) 일대에 공장을 세워(1924년 완공, 1925년 정식 생산)

원동 지구 비누제조의 최대 기지로 삼았다. 1930년 유니레버 회사가 정식으로 성립된 뒤 ‘럭

스(LUX)’ 표 비누가 정식으로 출시되어 인기를 끌었다. 그리고 상품을 선전하기 위해 당시

중국에서 ‘영화 황후(電影皇后)’로 불렸던 후디에(胡蝶, 1908-1989), 리리리(黎莉莉, 1915-200

5), 천옌옌(陳燕燕, 1916-1999), 쉬라이(徐來, 1909-1973) 등 유명 배우를 기용하여 광고하였

다.

“물은 때마침 새벽처럼 청신하고 향기가 스며들었다. 럭스 비누의 거품을 입가에 문지르고

밸릿 자동 면도기를 아래턱에 대면 손에서 나는 초산 냄새를 맡을 수 있는데, 영혼도 청신해지

고 강건해짐을 느끼고는 곧 명랑하게 웃었다. (水正和早晨一樣淸新而沁芳! 力士皂的泡沫濺了一

嘴, 把萬利自動鐴鋒剃刀拿到下巴上面去的時候, 嗅到手上的硝酸味, 覺得靈魂也淸新而强健了起來,

便又明朗地笑了.)12)”

위의 단편소설에 나오는 구절은 럭스 비누의 광고 문구나 다름이 없다. 이 비누는 무스잉

의 단편 담배(煙) 에 일상용품(예를 들어 Valet Auto Strop Safety Razor), 기호품과 함께

출현하여 상품 전시장을 방불케 한다. 작자가 의도적으로 당시 유행하던 브랜드 상품을 자신

의 소설 속에 넣은 의도는 자기 책의 홍보가치를 높이려는데 있었다.

9) 黑嬰, 五月的支那 帝國的女兒, 上海書店, 1988, p.26 ; 上海的Sonata , 같은 책, p.155, p.157.
10) 黑嬰, 沉沒的船 帝國的女兒, 上海書店, 1988, p.49 ; 上海的Sonata , 같은 책, p.155.
11) 사르사의 뿌리로 맛을 낸 탄산음료를 말한다. 주로 필리핀, 말레이시아 등 동남아시아 지역에서 생
산된다. 黑嬰, 牢獄外 帝國的女兒, 上海書店, 1988, p.8. “送過一甁沙示水來.”

12) 穆時英, 煙 上海的狐步舞, 經濟日報出版社, 2002, p.229.
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4) 영화와 영화배우

1896년 상하이에서 서양그림자극이 상영된 이래 1930년대 말기에 이르면 영화관은 약 36

개로 늘어나 이미 영화의 ‘천국’이 되어 가장 선진적인 시설을 갖추게 되었다. 이와 동시에

할리우드 등 구미 영화가 대거 들어오면서 구미의 거의 모든 대형 제작사가 상하이에 대리점

과 발행인을 두었고 상하이 영화관에서는 매년 대략 400여 편의 서양영화를 상영했다.

오락 매체로서 영화는 신기함과 호기심을 충족시켜 주었고 아울러 영화를 통해 각종 복장,

헤어스타일, 거주환경, 소비 장소, 사회의식을 대중에게 선보였고 서양의 유행풍조도 전해졌

다.

좌익작가의 기수였던 루쉰(魯迅, 1881-1936)조차도 매주 허리우드 영화를 보러갔는데, 쉬광

핑(許廣平, 1898-1968)의 루쉰 선생의 오락 (1939)에 의하면 평소 검소한 생활을 즐긴 루쉰

도 이때만큼은 전세 자동차를 불러 영화관을 찾았다고 한다. 이리하여 만년의 3년간 루쉰이

본 영화는 미국 영화를 중심으로 하여 100편에 달했다. 정확한 통계를 낼 수 없겠지만, 당시

영화 관람객 숫자는 소설 독자를 초월하였을 것이다.

여하튼 관객들은 허리우드 스타의 스타일과 몸짓을 소비하기에 여념이 없었고 그러지 못

할 경우엔 그들의 광고를 통해서나마 그들의 욕망을 충족시켜야 했다. 중국 현대문학 작품에

서 자주 거론되는 허리우드 스타는 그레타 가르보(Greta Garbo, 1905-1990)13), 클라라 보우

(Clara Bow, 1905-1965)14), 노마 시어러(Norma Shearer, 1900-1983)15), 찰리 채플린(Charlie

Chaplin, 1889-1977)16), 진 할로(Jean Harlow, 1911-1937)17) 등이 있다.

“방금 영화에서 본 노마 시어러(Norma Shearer)의 표정 아직 기억하죠?”

고개를 돌리자 그녀는 고개를 약간 들었고 눈동자는 사람을 취하게 하려는 광채로 반짝였다.

“봐요, 이렇게 하지 않았어요?” 속눈썹이 서서히 눈꺼풀을 덮었다.

차가 막혀 방향을 바꾸려고 차 앞의 라이트를 껐을 때, 나의 턱 아래에서 미세하게 떨고 있

는 입을 발견했다. “기억나요. 나중에 그 남자가 그녀를 껴안았죠.”

이에 떨리는 앵두 같은 입술을 머금었다.

(“剛才電影裏瑙瑪希拉的表情還記得嗎?” 回過腦袋去, 只見她稍微擡着點兒腦袋, 眼珠子閃着醉人

的光彩: “瞧, 是不是這麽的?” 睫毛慢慢兒的盖到下眼皮上. 扳住了塞車, 把車前的燈關了的時候, 在

自家兒的下巴下面發現了一張微微地戰栗着的嘴. “記得的, 後來那男子就抱住她了.” 便噙住了那只戰

栗着的櫻桃.)18)

스크린에 나오는 진 할로를 보았을 때 쑹이핑은 갑자기 곁의 작은 물건이 그의 어깨에 기대

13) 穆時英, PIERROT , 張愛玲 浮花浪蕊 등.
14) 穆時英, 被當作消遣品的男子

15) 穆時英, CRAVEN “A”
16) 穆時英, PIERROT
17) 穆時英, 五月

18) 穆時英, CRAVEN “A” , 上海的狐步舞, 經濟日報出版社, 2002, p.86.
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는 것을 느끼곤 가볍게 그녀의 손을 잡았다. (看到琴恩哈綠在銀幕上出現時, 宋一萍忽然覺得身旁

的小東西靠到他肩膀上來, 便輕輕地抓住了她的手.)19)

위의 소설 작품에서 이러한 공인을 끌어들인 이유는 소설의 다양한 볼거리, 리얼리티, 매

력을 배가시키기 위해서다. 1930년대 초에 허리우드 영화배우의 얼굴은 허리우드 스튜디오가

벌인 대대적인 광고 덕택에 전 지구적인 상품이 되어 있었기 때문이다. 매년 허리우드는 세

계 각지의 신문과 잡지에 1백만 장이 넘는 영화배우 사진을 공급했다. 실제로 당시 상하이의

각종 광고 사진이나 당시 영화를 보면 이들의 인기도를 짐작할 수 있다.

신감각파 작가들은 소비자나 영화 관객으로 머무르지 않고 이러한 명배우를 그들 작품 안으

로 끌어들여 이국적인 자태를 보여주었을 뿐 아니라 그들을 바라보는 방식까지 부여했다. 남

성이 여성을 바라보는 관음증의 한 사례라고 말할 수도 있다.

5) 허리우드 모더니티

신감각파 작가의 소설 작품은 시각적인 출판 매체와 유사성을 갖는다. 예를 들어 영화, 달

력 포스터[月份牌]에 등장하는 여성 주인공의 초상은 더더욱 그러하다. 소설과 유행 문화 사

이의 복잡한 관계를 더 깊이 탐구하려면 이들 소설에 나오는 모던 걸의 신체적인 세부 특징

을 분석해야 할 것이다. 상하이 포스터 광고의 이미지와 메시지는 서양의 가치 기준과 서양

인이 생각하는 이미지를 담은 것이 대부분이다. 미적 상징으로서 전형적인 서양 여성의 이미

지를 따와 치파오(旗袍)나 드레스만 입혀 표현했는데, 이를 보면 자본주의와 함께 수입된 백

인 심미주의가 미적 기준의 척도가 되었음을 알 수 있다. 그래서 무스잉 등의 소설에서 묘사

한 여성 이미지는 팜므 파탈(femme fatale) 형, 할리우드 형의 서양 영화배우들과 닮았다. 실

제로 이들 소설에 거론되는 할리우드 스타로는 그레타 가르보, 클라라 보우, 노마 시어러 등

이 있다. 이들의 신체가 바로 일종의 텍스트다. 류나어우의 단편소설 잔류(殘留) 에서 “신

체는 유명한 양장점의 광고판이다.(身體是那麽像有名的洋裝號的廣告具.)”20)라고 묘사했는데,

이들의 신체를 읽어내는 것이 바로 대중문화의 해독 작업이기도 하다.

1920, 30년대에 중국 대도시에서 상영되었던 서양 영화는 대중의 유행을 선도했다. 서양

영화는 모던 걸과 모던 보이들에게 양장, 서구풍의 헤어스타일, 사냥모자, 파나마 모자(이상

茅盾 子夜), 하이힐(黑嬰 牢獄外 ), 로이드 안경, 채플린 수염, 스틱(단장) 등을 유행시켰

다. 따라서 이들은 눈에 띄는 서구식 스타일과 최첨단의 유행, 모던한 행동, 언어, 그리고 짙

은 화장 여부에 의해 구분되었다. 이들의 신체가 바로 일종의 텍스트였다. 이들의 신체를 읽

어내는 것이 바로 대중문화의 해독 작업이기도 하다. 류나어우가 그의 단편소설 잔류(殘留)

에서 “신체는 유명한 양장점의 광고판이다.”라고 한 말은 지금의 스타들에게도 적용이 되는

유용한 언표이다.

19) 穆時英, 五月 上海的狐步舞, 經濟日報出版社, 2002, pp.275-276.
20) 류나어우, 殘留 劉吶鷗小說全編 (學林出版社, 1997, pp.70-71.
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6) 댄스홀

파노라마의 시선을 가능케 하는 또 다른 상하이의 공간은 댄스홀이다. 댄스홀의 전경을 카

메라 렌즈를 따라 독자의 시선을 이끌게 한다. 무스잉의 소설에서는 발휘되는 문자적인 특성

보다도 영화와 같은 시각적 특성이 훨씬 더 발휘되고 두드러진다. 무스잉이 그만큼 영화의

영향을 많이 받았다는 증거다. 서양 영화를 통해 서구식 스타일과 최첨단의 유행, 모던한 행

동과 언어를 유행시켰는데, 무스잉도 그의 소설에서 이를 반영했다.

신감각파 작품에 단골로 등장하는 유희 공간의 하나가 바로 댄스홀이나 영화관식 카바레

이다. 리차드 호텔(禮査), 다화(大華)(이상 무스잉 上海的孤步舞 ), 황궁댄스홀(皇宮舞場), 신

신(新新) 댄스홀(이상 무스잉 本埠新聞欄編輯室裏一札廢稿上的故事 , 헤이잉 上海的Sonata

), 이위안 댄스홀(逸遠舞場, 헤이잉 沉沒的船 ), 칼튼(卡爾登, 헤이잉 春光曲 ) 등 무수

한 댄스홀은 신감각파의 주요 배경이었다.

여기에서 모던 보이와 보던 걸은 유럽에서 건너온 양주와 맥주를 마시며 미국에서 건너온

재즈음악에 맞추어 춤을 추었다.

그 가운데 무스잉은 댄스홀에서 영감을 얻었으며 심지어 ‘문 펠리스(月宮)’ 댄스홀에서 한

댄서를 쫓아다닌 끝에 아내를 맞이했다고 하니 그의 댄스홀 집착이 어느 정도인지 가늠할 수

있겠다.

7) 자동차

모던 걸들은 모두가 자동차를 갈망하고 숭배한다. 류나어우의 단편 시간에 무감각한 두

남자 에서 1929년형 폰티악은 성적 대상으로 비춰진다. 류나어우의 단편 유희 의 6기통

바이퍼(Viper) 1929년식 자동차도 마찬가지다. 오스틴(Austine), 에섹시스(Essexes), 포드(For

d), 뷰익(Buick) 스포츠카, 뷰익 콤팩트 8기통·9기통·6기통(무스잉 상하이 폭스트롯 )

오스틴은 영국인 허버트 오스틴(Herbert Austin, 1866-1941)이 설립한 회사 오스틴 모터스

(Austin Motor Co. Ltd.)에서 생산한 브랜드 이름이다. 1922년에 첫 선을 보인 영국 최초의

‘베이비카’ 오스틴 세븐(Seven)이 나왔다. 이 차는 1939년까지 영국에서만 약 375,000대가 생

산되었으며, 구조가 간단하고 정비가 쉬웠던 덕분에 영국 뿐 아니라 프랑스, 독일, 일본 등

세계 각지에서 인기를 누리며 생산되었다. 이는 20세기 자동차 역사에서 가장 중요한 돌파구

중 하나로 기록된다. “백만 인을 위한 자동차”, “너무 저렴해서 걷는 것이 바보”, “여성 운전

자가 원하는 모든 것을 제공하는 최초의 소형차”라고 홍보하며 오스틴 세븐을 론칭했다. 덕

분에 계급이나 성별과는 무관하게 사랑을 받았고 부유한 집안에서는 패션 아이템으로 샀으며

심지어 아돌프 히틀러(Adolf Hitle, 1889-1945)조차도 세븐을 구입했을 정도였다.21)

이러한 자동차 목록은 분명 류나어우와 무스잉에 대한 오마주이다. 자동차에 대한 추종은

21) 스티븐 패리신 지음, 신정관 옮김, 자동차의 일생: 1886-2012 자동차 산업의 역사, 도서출판 경혜,
2015, pp.47-50 참조.
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자동차의 물질적 가치(돈)와 상징적인 가치(속도)에 미련을 갖고 있음을 보여준다.

8) 4대 괴물

상하이의 대표적 상업 지구는 난징루(南京路)에 밀집해 있었다. 이곳에는 신시어(Sincere,

先施)(1917년 개장), 융안(永安, 1918년 개장), 신신(新新, 1926년 개장), 다신(大新, 1936년 개

장) 등 4대 백화점이 들어섰다. 1930년대 도심 지역에는 푸젠루(福建路: 의류), 푸저우루(서점,

여성 외투), 광둥루(廣東路: 신발, 양말), 치판제(棋盤街: 모직물, 필기구), 싱성제(興聖街: 털

실), 시짱루(西藏路: 여관, 댄스홀), 허난루(河南路: 중국식 가죽제품), 쓰촨루(四川路: 서양식

가죽제품), 난징시루(南京西路: 융단, 음식점) 등 동종 점포가 늘어섰다. 또한 쓰마루(四馬路)

로 불렸던 지금의 푸저우루에는 서점, 출판사, 극장, 차관, 주점 등이 밀집해 새로운 문화, 소

비, 여가 오락 문화가 성행했다. 특히 도심 서쪽에 자리 잡은 경마장과 다스제(大世界), 신스

제(新世界) 등은 대표적인 소비와 여가 오락 공간이었다. 다스제나 신스제의 입장권은 소양

(小洋) 2각(角)에 불과해 인력거꾼들도 부담할 수 있을 정도로 쌌다. 그래서 이들은 박람회를

관람하듯 서구의 모던한 유행 상품을 시각적으로 접촉하고 소비했다. 이러한 조계 공간이 보

여주었던 물질적, 문화적 표상은 분명 이들을 향해 서구와 모던 상품에 대한 추종과 모방을

자극했다. 이러한 상하이의 경관은 모두 유럽, 미국에서 이식해 온 것이다.

상하이는 서구문명이 중국에 들어오는 시발역이었다. 1854년에도 이미 외국인이 경영하는

최초의 백화점이 있었다. 제1차 세계대전 기간엔 구미 각국이 전쟁으로 분주할 때 중국의 민

족자본도 발전하기 시작했다. 1913년 오세아니아의 화교 황환난(黃煥南, 1856-1936)과 궈러

(郭樂, 1874-1956)가 귀국해 최초로 투자한 곳도 외국인이 경영하는 대형 백화점이었다. 1917
년에는 황환난의 셴스공사(先施公司)가 먼저 문을 열었다. 장아링도 이 백화점의 단골이었으

며 그의 소설에도 이 백화점 이름이 등장한다.22) 이듬해에는 궈러의 융안공사(永安公司)가

영업을 시작했다. 난징루(南京路)에 우뚝 솟은 이 두 백화점의 건립은 중국인이 경영하는 글

로벌 백화점의 서막을 열었을 뿐 아니라, 상하이의 상공업을 전례 없는 번영기에 접어들게

했다. 이 호텔은 또한 1925년 5월 30일 벌어진 사건의 목격자다. 공산당원이자 노동자인 구정

훙(顧正紅, 1905-1925)이 일본 공장장에게 살해된 것에 항의하기 위해 난징루에서 시위하는

대중에게 영국 경찰이 발포하였다. 5월 30일 2천여 명의 학생들은 조계지 중심에 위치한 난

징루에 모여들어 격렬한 항의 시위를 벌였다.

1925년과 1936년에는 대형백화점 신신공사(新新公司)와 다신공사(大新公司)가 개장됐다. 한

편 외국인이 경영하는 후이뤄공사(惠羅公司)도 1913년에 이미 세워져 있었다. 이즈음 상하이

는 각종 대형 백화점마다 저마다의 화려함을 다투는 양상이 펼쳐지기 시작했다. 1930년대에

이르러 상하이는 이미 세계적으로 유명한 극동의 제일의 도시가 되었고 세계 5대 도시의 하

나가 되었다.

22) 장아이링 지음, 김은신 옮김, 해후의 기쁨(相見歡) 色색, 戒계, 랜덤하우스, 2008, p.251. “재킷
산다고 하지 않았어? 저번에 시엔스(先施) 회사에서 나온 옷 중에 스카프 모양의 칼라가 달린 걸 봤
는데 칼라 없는 것보다 괜찮더라고!”
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극장, 카페와 더불어 1930년대 도시 공간을 상징하는 3대 요소인 백화점에서는 손님을 유

치하기 위해 경쟁적이고도 지속적으로 광고를 했다. 무스잉의 오월 에서는 이들 백화점의

광고문을 통째로 싣고 있다.

융안공사 하계 바겐세일

금일 염가 상품: 프랑스에서 새로 들여온 보일(voile), 새로운 디자인에 한 자당 85전에 판매.

신선한 여지는 1파운드에 50전.

(永安公司夏季大廉價.

今日賤賣品: 法國新到華爾紗, 圖案新穎, 每尺售八角五分. 鮮荔枝每磅五角.)23)

흔히 백화점에서 진열하는 상품은 일정한 연관성을 갖지 않는다. 이러한 연관성이 없는 이

미지의 나열이라는 점에서 그 진열의 양상은 카메라의 파노라마, 영화의 몽타주 기법과 닮아

있다. 이러한 백화점이나 상품광고와 닮은 상품의 진열은 무스잉 소설 곳곳에서 찾아볼 수

있다. 이 몽타주 기법은 무스잉이 즐겨 사용한 서술 기법 중의 하나인데, 소설에서 각기 연관

성을 갖지 않는 이미지를 쭉 나열하고 있다. 그저 독자(소비자)에게 보여주기만 하고 어떠한

평가도 내리지 않는다. 이때 소비자가 백화점에서 상품을 시각적으로 소비하듯이 독자도 소

설에 나열된 각 이미지를 시각적으로 소비하게 된다.

백화점을 진정으로 소비할 수 있는 사람은 소수이지만, 그 소수들이 그리는 욕망의 표준을

뒤따라서 값싼 세일 상품을 구매함으로써 소시민들은 자신의 욕망을 대리 충족한다. 근대 상

품은 상하이의 부유층 인사들이 사고 싶어 하는 물건이기도 했다. 근대적 도시인들은 백화점

앞에서 망설이고 고뇌하며 백화점을 통해 욕망의 최대치를 꿈꾼다.

3. 나가며

이 논문은 상하이를 묘사한 중국 현대소설에 출현하는 상품과 광고를 위주로 분석한 것이

다. 서론에서 잠시 언급한 다양한 접근 방법, 예를 들어 오감(五感)을 응용하여 작품을 읽는

다면 중국 현대소설을 재미있게 읽을 수 있을 것으로 보인다. 아울러 다음과 같은 기대효과

와 수업 활용에 연계할 수 있는 방안을 얻을 수 있을 것으로 보인다.

첫째, 중국 현대문학 텍스트에 나타난 다원적이고 다중적인 의미망을 파악할 수 있다.

둘째, 작가의 창작 의도와 독자가 무심코 지나버릴 수 있는 작품의 색다른 의미를 검출할

수 있다.

셋째, 학생들의 수업 시간에 작품 속에 등장하는 상품 이미지, 달력 포스터 등 시각적인

매체를 동원하여 수업을 진행하면 흥미를 배가시킬 수 있다.

넷째, 작품 속에 등장하는 다양한 상품 브랜드의 변천 과정과 그 역사를 읽을 수 있다.

다섯째, 반식민지적 도시 상하이 조계지에서 유행했던 문화와 문화 상품 그리고 이국적 분

23) 穆時英, 五月 , 上海的狐步舞, 經濟日報出版社, 2002, p.316.
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위기를 엿볼 수 있으며, 아울러 당시의 문화 상품 지형도를 그릴 수 있을 것이다.
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